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Nestlé assume topo 06
nacional pela 1° vez
em 26 meses.

IDS-PM — Indice DS de Presenca de Marcas. Pédio nacional em empate
técnico nas trés primeiras posicdes. A cesta nacional reduz para 44
marcas — primeira vez na série, acompanhando a queda do volume
promocional do més.

TOP 4 NACIONAL - EMPATE TECNICO NAS 3 PRIMEIRAS (3,13 PTS)

12 20 30 4°

Nestlé Ypé Perdigao Seara
94,32 91,48 91,19 89,49

SADIA, LIDER NO TOP 4 DE ABRIL, CAl PARA #8 — SAIDA DO EMPATE TECNICO
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IDS-PM de maio/2026: Nestlé assume topo
nacional pela 12 vez

RANKING IDS-PM - CESTA NACIONAL DE 44 MARCAS EM MAI/2026 - PUBLICACAO: 2026-06-06
- V1

PODIO NACIONAL — EMPATE TECNICO NAS 3 PRIMEIRAS (3,13 PTS)

1° 20 3¢ 4°
Nestlé Ypé Perdigao Seara
94,32 91,48 91,19 89,49
12 VEZ NA SERIE FORA DO EMPATE

75.834 registros consolidados - cesta de 44 marcas (reduzida de 50) - score mediano 47,30 - Gini 0,518

Nota da edicdo - Politica de série e reducdo da cesta

(1) Cada edicdo mensal é a referéncia fixa para seu més. A partir desta edi¢do, o IDS-PM consolida que a
leitura oficial de cada més fechado é o que constou na edi¢do publicada daquele més — mar/2026 man-
tém Perdigdo como lider nacional (score 91,8), abr/2026 mantém Perdigdo (score 94,0), conforme as edi-
¢Oes originais. A revisdo de série histérica anunciada em abr/2026 (que reclassificava mar/2026 para Ypé e
out/2025 para Sadia) segue como nota retrospectiva em /sobre/metodologia, mas ndo substitui o que

cada edigdo publicou. Politica §4.4 — edigdes publicadas permanecem em sua forma original.

(2) Contagens atualizadas (26 meses): Ypé 18 liderancas, Perdigdo 4, Sadia 3, Nestlé 1. Comparacdo com
a publicacdo de abr/2026 (Ypé 18, Sadia 4, Perdigdo 3): Perdigdo sobe de 3 para 4 ao incorporar mar/2026
(referéncia publicada na época); Sadia desce de 4 para 3 porque out/2025 — més sem edicdo autonoma
publicada — aparece como Ypé na base de marcas disponivel atualmente; Nestlé entra com mai/2026. 4

marcas distintas apareceram como #1 na série.

(3) Cesta nacional reduz de 50 para 44 marcas — primeira vez na série. O critério metodolégico perma-
nece o mesmo (presenca em >20 estados, concentragdo <40% num tnico estado, atividade em >5 dias do
més); 11 marcas que estavam na cesta de abril ndo atingiram cobertura >20 UFs em maio, e 5 marcas que
estavam abaixo do top 50 em abril entraram. O movimento liquido (—6) acompanha a queda do volume

promocional agregado do més.

Como ler este indice. O IDS-PM mede presenga de marcas em encartes promocionais — nio market share

de vendas. O score de 0 a 100 combina quatro dimensdes: volume de aparigdes, niimero de varejistas distintos,



reqularidade ao longo do més e variedade de produtos. Uma marca com score alto aparece muito, em muitos

varejistas, com regularidade, em muitos produtos.

Sobre as cestas. As cestas sdo recalculadas todo més — nacional, por categoria e por regido. Composicio varia
conforme o que foi promovido. A categoria Carnes é publicada subdividida (Aves, Processados); Bebidas nio-al-
codlicas aparece nesta edigio apenas em Refrigerantes (demais subdivisoes com cesta insuficiente em mai/2026).

Comparabilidade temporal. Compare posi¢io, ndo score — a cesta muda més a més, mudando os percentis de
referéncia.

Empate técnico. Diferengas de score inferiores ao intervalo de confianga (~3 pontos pela cesta atual) nio devem
ser lidas como diferencas reais. Em maio/2026, os scores das marcas em #1 a #3 ficam dentro dessa faixa (3,13

pts) — sdo posigdes conjuntas, nio hierarquia firme.

Resumo

Em maio/2026, o pédio nacional estd em empate técnico nas trés primeiras posig¢oes (3,13 pts entre #1 e
#3): Nestlé (94,32), Ypé (91,48) e Perdigdo (91,19). Nestlé aparece em #1 pela 12 vez na série de 26 me-
ses (desde abr/2024). Seara (89,49) fica em #4, fora do empate técnico; Omo (#5, 82,39) completa o top 5.

E a 42 marca diferente a aparecer como #1 na série de 26 meses. As contagens totais passam a: Ypé 18 lide-
rancas, Perdigao 4, Sadia 3, Nestlé 1.

O volume agregado segue caindo: 75.834 registros consolidados na cesta em mai/2026 vs 102.465 em abril
(—26%) e 143.528 em mai/2025 (—47% Y/Y; mesma metodologia de consolidacdo em ambos os meses).
Score mediano de 47,30 (vs 50,63 em abr); Gini de 0,518 (vs 0,558) — menos concentragao entre o topo do

ranking.

Regionalmente, mudanca de lider em trés das cinco regides. Nestlé assume Nordeste (era Seara) e Sul

(era Ypé); Piracanjuba assume Centro-Oeste (era Ypé). Ypé mantém Norte; Perdigdo mantém Sudeste.

Destaques do més

. Nestlé em #1 nacional pela 12 vez na série (26 meses, abr/2024-mai/2026).

=  Pédio em empate técnico: Nestlé (94,32), Ypé (91,48) e Perdigdo (91,19) ficam dentro de 3,13
pontos — cabe no intervalo de confianga do score.

= Maiores saltos no ranking nacional (1 més): Downy - #40 — #24 (416 posic¢des); Mococa - #37 —
#22 (+15); Limpol - #46 — #32 (+14).

*  Maiores quedas (1 més): Quero #19 — #26 (—7); Sadia #4 — #8 (—4, principal queda no topo);
Bauducco #14 — #18 (—4); Hellmann's #15 — #19 (—4); Tixan Ypé #9 — #13 (—4).

=  Entram na cesta nacional: Mabel (#27), Qualy (#34), Soya (#37), Itaipava (#39), Fanta (#43) — 5

marcas que nao estavam no top 50 de abril.
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. Marcas com atividade sazonal no més nacional (8): Brahma, Heineken, Amstel, Quero, Colgate,
Monange, Itaipava, Budweiser. Distribuicdo desigual ao longo do més — leitura de posicdo pede

cautela.

Trajetoria de liderancas nacionais (26 meses)

MES LIiDER MES LIiDER
2024-04 Ypé 2025-05 Ypé
2024-05 Ypé 2025-06 Ypé
2024-06 Ypé 2025-07 Ypé
2024-07 Ypé 2025-08 Ypé
2024-08 Ypé 2025-09 Ypé
2024-09 Ypé 2025-10 Ypé
2024-10 Perdigao 2025-11 Sadia
2024-11 Ypé 2025-12 Sadia
2024-12 Sadia 2026-01 Ypé
2025-01 Ypé 2026-02 Ypé
2025-02 Ypé 2026-03 Perdigao
2025-03 Ypé 2026-04 Perdigao
2025-04 Perdigao 2026-05 Nestlé

Mar /2026 e abr/2026 mantém o lider da edicdo publicada (Perdigido em ambos). Para meses anteriores a mar/2026
— em que ndo houve edicdo mensal autonoma do IDS-PM —, a leitura adotada é a da base de marcas disponivel
atualmente; out /2025 figura como Ypé. A revisdo historica anunciada em abr /2026 (que classificava out /2025 como
Sadia) estd em /sobre/metodologia.

Total de liderangas na série atual (26 meses):

MARCA MESES EM #1
Ypé 18
Perdigdo 4
Sadia 3
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MARCA MESES EM #1

Nestlé 1

Total 26

Maiores sequéncias consecutivas: Ypé empata duas sequéncias de 6 meses — abr-set/2024 e mai—out/
2025. Perdigao fecha mar—abr/2026 (2 meses consecutivos). Sadia teve maior sequéncia em nov—dez/2025
(2 meses). Nestlé entra na série de lideres em mai/2026.

Rankings por categoria (top 3, mai/2026)

Esta edigdo publica ranking em 9 categorias, menos do que em abr/2026. As subdivisdes Bebidas - Sucos,
Bebidas - Chds e Energéticos, Bebidas - Isotonicos e Achocolatados, Carnes - Suinos e Carnes - Peixes
nao atingiram cobertura minima para ranking pleno em maio; as categorias Congelados, Padaria, Pet,
Bebé, Eletro e Utilidades e Material de Construcado, publicadas em abr/2026, também ndo constam nesta
edicdo pelo mesmo critério. Voltam quando a cobertura permitir.

CARNES — SUBDIVIDIDAS

Carnes - Aves (frango, peru)

# MARCA SCORE
1 Sadia 75,00
2  Seara 58,33
3  Perdigao 16,67

Carnes - Processados (linguica, hamburguer, salsicha, mortadela, bacon)

# MARCA SCORE
1 Perdigao 87,50
2 Aurora 50,00
3  Sadia 31,25

Em abril, Perdigdo liderou com Seara em #2 e Sadia em #3. Em mai, Aurora assume o #2.

BEBIDAS NAO-ALCOOLICAS — SUBDIVIDIDAS

Bebidas - Refrigerantes
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# MARCA SCORE

1 Coca-Cola 75,00
2 Antarctica 60,00
3 Fanta 55,00

OUTRAS CATEGORIAS (RANKING AGREGADO DA CATEGORIA)
» Mercearia — Nestlé (93,33), Fugini (80,00), Toddy (73,33)
= Frios e Embutidos — Perdigao (81,25), Seara (68,75), Sadia (31,25)
= Higiene e Beleza — Dove (80,83), Ypé (76,67), Nivea (75,00)
= Laticinios — Nestlé (75,00), Piracanjuba (67,86), Italac (57,14)
» Limpeza — Ypé (93,18), Omo (81,82), Tixan Ypé (72,73)
= Bebidas Alcodlicas — Skol (83,33), Heineken (75,00), Brahma (72,22)

Rankings por regido (top 3, mai/2026)

REGIAO #1 #2 #3
Norte Ypé (94,38) Seara (79,38) Perdigao (75,63)
Nordeste Nestlé (92,50) Seara (91,25) Perdigao (90,00)
Centro-Oeste Piracanjuba (91,25) Ypé (88,75) Perdigao (80,00)
Sudeste Perdigao (92,50) Nestlé (87,50) Seara (87,50)
Sul Nestlé (93,75) Seara (85,00) Aurora (82,50)

Cobertura efetiva dos rankings regionais em mai/2026 mantém o padrio de abr/2026 — UFs com presenga

insuficiente no més ndo entram no ranking da sua regido.
Observagoes regionais:

= Nestlé lidera duas regides (Nordeste e Sul) — em ambas assume o #1 vindo de #2 em abr/2026.

s Piracanjuba assume o Centro-Oeste — em abr/2026 era Ypé. No agregado nacional, Piracanjuba
aparece em #7.

= Ypé mantém o #1 no Norte com score 94,38 — pontuacdo regional acima do score nacional da lider
(94,32). Norte e nacional usam cestas e percentis diferentes; descontinuidades entre eles ocorrem em
outros meses da série.

s Perdigdao mantém o Sudeste — quarta lideranga consecutiva da marca na regido (fev-mai/2026),
mesma posi¢do que ocupava em abr.
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= Seara aparece no top 3 de quatro regides (Norte, Nordeste, Sudeste, Sul) — em mai/2026 figura entre
as trés principais em todas exceto Centro-Oeste.

Leitura dos dados

Cesta nacional reduz de 50 para 44 marcas. O detalhe das 11 saidas e 5 entradas estd na se¢do "Nota da

edicdo" e na tabela de 44 marcas. O critério metodolégico permanece inalterado.

Score mediano cai de 50,63 para 47,30; Gini cai de 0,558 para 0,518. A queda do Gini sinaliza menos con-
centracdo entre o topo do ranking. 8 marcas foram flagged com atividade sazonal — uma a mais que em
abr/2026.

Volume agregado em queda — comparacio Y/Y descontando calenddrio. Maio/2026 fechou com 75.834
registros consolidados na cesta, 26% menos que abril e 47% menos que mai/2025 (143.528). Maio é o pri-
meiro més inteiro do calendério promocional pés-Pdscoa em 2026 — em mai/2025 o calenddrio também
nao trazia feriado promocional grande, o que torna a queda Y/Y compativel com menor volume de

publicagdes por marca, ndo efeito sazonal de feriado.

Continuidade dentro de categorias onde as marcas competem diretamente. Sadia mantém o #1 em Car-
nes - Aves em mai/2026 — posi¢do que vem ocupando ao longo das edicdes publicadas em 2026. Ypé
mantém o #1 em Limpeza. Perdigdao mantém o #1 em Frios e Embutidos. Coca-Cola mantém o #1 em Re-

frigerantes. Nestlé mantém o #1 em Mercearia que ocupava em abril.

Mudancga de lider em trés regides: Nordeste passa de Seara para Nestlé; Centro-Oeste passa de Ypé para
Piracanjuba; Sul passa de Ypé para Nestlé. Norte e Sudeste mantém lider (Ypé e Perdigdo). Nestlé aparece

em #1 nacional e em #1 de duas regides em mai/2026 — observacao descritiva, sem inferéncia sobre causa.

Status dos bugs sinalizados em abr/2026. Os bugs de classificacdo Monalisa—Hortifruti e Tang—Horti-
fruti, registrados na edigdo de abril, seguem em investigacdo. As categorias afetadas (Hortifruti, Bebidas -
Sucos e Néctares) ndo constam neste ranking — Hortifruti por baixa cobertura recorrente; Sucos por
queda de cobertura especifica de mai/2026.

44 marcas — ranking nacional completo (mai/2026)

# MARCA SCORE A POS VS ABR SAZONAL
1 Nestlé 94,32 +1
2 Ypé 91,48 +4
3  Perdigao 91,19 -2
4  Seara 89,49 -1
5 Omo 82,39 0
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# MARCA SCORE A POS VS ABR SAZONAL
6  Aurora 81,53 +2
7  Piracanjuba 77,27 0
8 Sadia 76,14 -4
9 ltalac 71,88 +3
10  Skol 66,76 0
11  Coca-Cola 66,19 +2
12 Ninho 66,19 -1
13 Tixan Ypé 60,51 -4
14  Toddy 58,81 +6
15 Fugini 57,96 +2
16 Brahma 57,67 0
17  Antarctica 57,39 +1
18 Bauducco 56,25 -4
19 Hellmann's 55,11 -4
20 Garoto 54,26 +1
21 Heineken 52,27 +2
22 Mococa 50,28 +15
23  Nescau 44,32 +2
24  Downy 42,61 +16
25  Amstel 41,76 +8
26  Quero 41,19 -7
27  Mabel 40,63 entra na cesta
28 Dove 38,64 -1
29  Minuano 38,07 -1
30 Colgate 36,93 +2
31 Predilecta 36,36 =2
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# MARCA SCORE A POS VS ABR SAZONAL

32  Limpol 36,36 +14
33 3 Coracdes 34,38 -3
34  Qualy 33,24 entra na cesta
35  Sorriso 31,25 +7
36 Skala 30,68 =2
37 Soya 28,69 entra na cesta
38 Rexona 25,85 -3
39 Itaipava 21,88 entra na cesta
40 Pepsi 19,32 +10
41  Seda 18,18 0
42 Monange 17,61 +1
43  Fanta 15,34 entra na cesta
44  Budweiser 11,36 +1

Sairam da cesta nacional em maio (11 marcas): Marilan (era #22 em abr), Veja (#24), Lacta (#26), Nivea
(#31), Yoki (#36), Dona Benta (#38), UAU (#39), Palmolive (#44), Galo (#47), Nissin (#48), Renata (#49)
— todas por cobertura abaixo de 20 UFs em maio. A saida da cesta nacional reflete a cobertura observada
nos encartes captados em mai/2026 e ndo constitui afirmagao sobre distribuigdo, vendas ou desempenho

comercial dessas marcas.

O IDS-PM descreve a presenca observada das marcas em encartes promocionais do varejo brasileiro. Este relatorio
ndo atribui causas estratégicas nem faz projecoes. Interpretagdes sobre performance comercial, mercado ou decisoes

de marca ficam a critério de cada leitor.

Metodologia resumida. Esta edicdo considerou 75.834 registros consolidados na cesta nacional em
maio/2026 — observagdes pos-deduplicagdo por (empresa x dia x produto canonical) que entraram no
célculo do indice. Este namero difere do total bruto de publicagdes em encartes (sem filtros nem dedupli-
cagdo) e é comparavel entre edigdes pela mesma metodologia. Em mai/2025, o total foi 143.528 — compa-
racdo Y/Y descontando calendario (sem feriado promocional grande em nenhum dos dois meses).

IDS-PM - MAI / 2026 8/10 Instituto DS de Pesquisas



Cestas publicadas. O indice gera rankings em trés niveis, cada um com cesta prépria recalculada mensal-

mente:

1. Nacional (esta edi¢do: 44 marcas; padrdo histérico: 50) — exige presenca em pelo menos 20 estados,
sem concentracdo superior a 40% num tnico estado, e atividade promocional em ao menos 5 dias do

A

mes.

2. Por categoria (top 15) — exige presenca em pelo menos 15 estados, sem concentragdo superior a 50%
num tnico estado, e atividade promocional em ao menos 5 dias do més. Categorias Carnes e Bebidas
nao-alcoélicas sdo publicadas subdivididas porque os rétulos agregados misturam mercados em que

as marcas ndo competem entre si.

3. Por regiao IBGE (top 20) — exige presenca em pelo menos 3 estados da regido, sem concentragao

superior a 60% num tnico estado, e atividade promocional em ao menos 5 dias do més.

Score. Média de quatro dimensoes dentro da cesta do més: (1) presenca em volume — frequéncia de apa-
ricdo; (2) cobertura — numero de varejistas distintos; (3) regularidade — distribui¢do ao longo dos dias
do més; (4) variedade — ndmero de produtos distintos. Scores ndo sdo comparaveis entre meses (a cesta

muda); compare posi¢do, ndo score.

Sinalizacdo de atividade sazonal. Marcas cuja distribuigdo de publicagdes ao longo do més foi notavel-
mente mais desigual que a média da cesta sdo sinalizadas com  — picos em poucos dias em vez de

presenca regular. Nao invalida posicdo, pede cautela na leitura comparativa.

Intervalo de confianga. Scores sdo acompanhados internamente de uma estimativa de margem de erro es-
tatistica. Em mai/2026, a faixa de empate técnico entre as 3 primeiras posi¢des do nacional (#1—#3 dentro
de 3,13 pontos) cabe nessa margem — sdo tratadas como posi¢do conjunta, ndo hierarquia firme.

Volume mensal e composicao da cesta. Em mai/2026, o total de registros consolidados na cesta nacional
(75.834) é menor que em abril (102.465; —26%) e em mai/2025 (143.528; —47% Y/Y). A queda Y/Y é com-
pativel com menor volume de publicagdes por marca (calendario equivalente em ambos os meses), ndo
efeito sazonal especifico. A redugdo da cesta nacional de 50 para 44 marcas acompanha o menor volume
agregado: 11 marcas que estavam no top 50 de abril ndo atingiram o critério de cobertura >20 UFs em mai
e safram da cesta; 5 marcas que estavam abaixo do top 50 em abr entraram. O critério metodolégico

permanece inalterado.

Politica de série histérica. A partir desta edi¢do, a leitura oficial de cada més fechado é a publicada na
edicdo daquele més — mar/2026 e abr/2026 mantém Perdigdo como lider, conforme as publicacdes origi-
nais. A revisdo de série anunciada em abr/2026 (que reclassificava mar/2026 e out/2025) segue documen-
tada como nota retrospectiva em /sobre/metodologia e ndo substitui as edi¢des publicadas. Para meses
anteriores a mar/2026 — sem edicdo mensal autonoma publicada do IDS-PM —, a leitura segue a base de

marcas disponivel atualmente.
Metodologia completa em /sobre/metodologia.

Préximo IDS-PM: julho/2026, com fechamento de junho.
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SOBRE ESTA EDICAO

Autoria: Luan Gil Azevedo (Presidente), Marcelo Souza de Aratjo (Diretor de Pesquisa), Felipe Serrano

Vieira (Diretor Executivo). Coordena¢do metodolégica: Diretoria de Pesquisa. Versdao metodolégica: v1.

SOBRE O INSTITUTO DS DE PESQUISAS

O IDSP é uma iniciativa de inteligéncia de dados focada no varejo promocional brasileiro. Publica mensal-
mente o IDS-PP (Indice DS de Precos Promocionais) e o IDS-PM (Indice DS de Presenca de Marcas), além

de estudos setoriais, em institutodspesquisas.com.

Cobertura. O IDSP opera captacdo automaética de encartes promocionais e registros do varejo em mais de
2.000 empresas ativas em todo o pais, com série histérica desde janeiro de 2024.

Governanga e independéncia editorial. Os trés dirigentes do IDSP exercem também fungdes executivas
na ds.marketing, empresa que criou e mantém institucionalmente o instituto. Decisdes editoriais —
definigdo de cesta, metodologia, filtros estatisticos, calendario de publicagdo e tratamento de dados — sdo
tomadas pela Diretoria de Pesquisa do IDSP sem interferéncia externa. Nenhum cliente da ds.marketing
tem tratamento preferencial na cobertura, recortes ou destaque de nenhuma publicacao.

Financiamento. Nado recebe recursos de governos, partidos, associagdes setoriais ou empresas privadas
(exceto o suporte institucional da ds.marketing declarado acima).

Corregdes. Erros identificados sdo corrigidos com nota de errata visivel na publica¢do original.

Instituto DS de Pesquisas - Uma iniciativa ds.marketing
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